:"v Trendy i zmiany, jakie czekajg
. nas w branzy marketingu
midero internetowego w 2024 roku

1. Stawianie na jakosc, a nie ciecie kosztow:

e Al bedzie jeszcze czeéciej uzywana w pracy. Celem wykorzystania generatywnej
sztucznej inteligencji w obszarze PPC nie powinno by¢ jedynie obnizanie kosztow,
lecz raczej skalowanie dziatanh przy zachowaniu jakosci. Inwestowanie w wysokag
jakos$¢ procesow, takich jak optymalizacja kampanii i personalizacja tresci, moze
przynosic¢ dtugoterminowe korzysci. Wykorzystaj to w 2024 roku!

e Istnieje duza szansa, ze marketerzy jeszcze czesciej bedg korzystac tez z innych
narzedzi analizy danych, a nie polega¢ jedynie na GA4.

e Oproécz automatyzaciji, ktérg mozna wykona¢ z pomoca Al, kluczowym elementem
jest decyzja marketera odnosnie wartosci i jakosci dziatan, ktére warto podjgé. Dzieki

Al mozesz wiele rzeczy usprawnic, jednak sam musisz je zaplanowac!

2. Skoncentrowanie sie na przyszitosci i szybka adaptacja:

e Analiza strat zwigzanych z consent mode, brakiem Analytics Universal i utratg
kontroli nad strategiami w Ads jest niepotrzebna. Lepiej zaakceptowac te zmiany i
wdrozy¢ nowe rozwigzania.

e Nalezy patrze¢ w przod i mozliwie szybko dostosowywac sie do zmian, poniewaz to
szybko$¢ adaptacji przektada sie na konkurencyjnos$c firmy i jej rozwa;.

e Monitorowanie nowos$ci pojawiajgcych sie w Google Search Labs i
eksperymentowania z nowymi opcjami na rynku reklamy cyfrowej to must have.

e Zwieksza sie ilos¢ zapytan gtosowych, dlatego frazy longtailowe zwiekszg swoj
udziat w reklamach i SEO.

e Ciggle rosngca popularnosé Microsoft Bing sprawi, ze reklamy bedg jeszcze trafniej
dociera¢ do uzytkownikéw, z zamiarem zakupu. Chcacy tylko uzyskac¢ informacije,

dostang jg w formie odpowiedzi sztucznej inteligencji.



3. Etyka i prawne aspekty wykorzystania Al w PPC:

Wykorzystanie Al w PPC jest uznawane za bardziej etyczne i prawne w poréwnaniu
do innych obszaréw marketingu.
Warto znac ryzyko zwigzane z generowaniem tresci i obrazow przez Al oraz

koniecznoscig posiadania praw do danych wejsciowych.

4. Zastosowanie Al i nowosci w social media marketingu:

Meta Ads intensyfikujg wykorzystywanie Al np. do tworzenia grup odbiorcéw reklam.
Personalizacja tresci reklamowych staje sie kluczowa dla skutecznej komunikaciji z
odbiorcami i budowania ich zaufania.

Ros$nie znaczenie Google Perspectives i influencer marketingu i to wptynie na
marketing internetowy, w tym reklame. Tworzenie zaangazowanych spotecznosci w
social mediach moze stac sie sposobem na pozyskiwanie i utrzymywanie klientéw.
Wykorzystywanie wielu réznych kanatéw musi iS¢ w parze ze spdjng kreacjg

reklamowg w kazdym z tych miejsc.

5. Wyzwania zwigzane z wykorzystaniem Al w reklamie:

O

Warto strzec sie 2 glownych btedow: catkowitego uzaleznienia sie od Al
generatywnej i unikania wykorzystywania jej w codziennej pracy.

Dtugofalowg konsekwencjg stosowania tworzonych automatycznie reklam moze by¢
ich przecietnos¢ i schematycznosc. To moze sprawic, ze bedg mie¢ mniejszg site
przekazu. Warto dodawa¢ do nich co$ unikalnego, wyrézniajacego.

Jakosc¢ danych jest kluczowa. Wprowadzanie nieaktualnych czy nieprawidtowych
danych do Google Ads sprawi, ze kampanie bedg sie pod nie optymalizowac i nie
osiggniemy optymalnych efektéw. Gromadz i wykorzystuj doktadne dane nie tylko o
zakupach ale tez o pozyskiwanych i zamykanych leadach!

Rosnie rola kampanii inteligentnych. Mozna spodziewac¢ sie rozwoju PMax i Demand

Gen lub powstawania nowych typéw kampanii o podobnych dziataniu.

W Midero organizuje dziat Google Ads i jestem specjalistkg od kampanii PPC dla naszych
klientow. W wolnych chwilach czytam thrillery i kryminaty, oraz stucham podcastow true crime.
Fascynuja mnie wspomnienia z czasow Il wojny swiatowej, a jedzenie na tonie natury podczas
piknikow to moje ulubione letnie zajecie.
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